EDITORIALE
Un nuovo sforzo unitario
per individuare le strategie
contro la crisi mondiale

- Tutti si rendono con-
to che la ripresa non
sara rapida ed efficace
come si vorrebbe e che
ci tocchera soffire an-

cora molto prima di vedere l'uscita
del tunnel. L'origine di questa soffe-
renza, giova ricordarlo, non é la spe-
culazione, che pure lascia una traccia
pesante del proprio passaggio, come
dimostra il caso greco, ma l'aver scel-
to di compiere un cammino, quello
della globalizzazione, senza cono-
scerne perfettamente il sentiero e
le insidie. Il nuovo ordine mondiale,
che uscira da questa crisi conferma-
to, se non addirittura rafforzato, &
strutturato su principi e regole, co-
dificati per decenni, e che sono l'ul-
timo frutto del capitalismo fondato
sui consumi. Alla base dell’abolizione
dei dazi e della libera circolazione
delle merci e delle persone c’e una
teoria del libero mercato che misura
la competitivita dell'impresa, della
filiera, di un intero Paese essenzial-
mente sui loro costi.
La sfida sui prezzi & solo il tavo-
lo intorno al quale si incontrano la
domanda e le offerte disponibili; la
battaglia della qualita non cambia la
natura della sfida ma la sottrae alla
calamita del massimo ribasso.

Laver scelto, per quanto si possa

parlare di scelta in un processo sto-

rico che non presentava alternative,

di globalizzare queste regole, pur

non riuscendovi completamente, ha

esposto tutti i settori produttivi alla
struggle for life di darwiniana memo-
ria. La volatilita dei prezzi delle com-
modities, che da sempre si trascina-
no dietro il resto del sistema, non &
una patologia del mercato globale,
ma il suo standard. Analogamente,
la crisi che stiamo vivendo in questi
anni potra assestarsi ma anch’essa
non rappresenta un “errore” del siste-

ma economico, quanto il suo respiro
quotidiano, lalternarsi di scambi in
cui si compete e si perisce.
Sono poche, o pochissime, le produ-
zioni che stanno superando questa
crisi senza andare in pezzi. In genere,
si tratta di filiere che possono con-
tare su un mercato locale e di aiuti
pubblici. Come la nostra. Il riso ita-
liano deve la sua tenuta alla crisi ad
alcune ragioni strutturali — con un
basso valore aggiunto, un’impenna-
ta nel costo dei trasporti marittimi
si trasforma in un dazio supplemen-
tare — all'aver conservato un aiuto
specifico che non é un regalo ma il
riconoscimento del ruolo sociale e
ambientale di questa coltura, al fat-
to che la maggioranza delle aziende
alimentano il mercato dei “risotti”
che costituisce ancora una nicchia,
e soprattutto al fatto di aver vissuto
questa crisi con largo anticipo. Con
la riforma dellOcm 'Europa ha im-
posto alla risicoltura di ripensarsi in
termini di attore del mercato globa-
le, rendendosi competitiva come non
lo era mai stata. Il processo non &
stato indolore e potrebbe non esser-
lo neppure la revisione della Pac che
si sta avvicinando. Ecco perché é im-
portante anticipare il prossimo step
superando, ad esempio, le criticita
che riaffiorano periodicamente nei
rapporti tra agricoltori e industria ed
esplorando la possibilita di aumen-
tare gli investimenti nella direzione
indicata dal mercato. Per muoversi
su questi fronti, tuttavia, serve una
strategia condivisa che crei fiducia in
quelle che, contrattualmente parlan-
do, restano controparti ma che sul
piano economico devono muoversi
come alleate, per difendere insieme
il mercato interno e conquistare in-
sieme nuove quote di quello interna-
zionale.
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