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Prodotti a base di riso

Fonte: market*Track Luglio 2007
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Il comparto del primo piatto
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Il comparto del primo piatto
Totale Food – Anno Terminante 29 Luglio 2007

1.307

vendite in mio di kg

2.452

vendite in mio euro

-2,7% +0,3%
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Comparto primo piatto: Il peso delle categorie a volume
Totale Food – Anno Terminante 29 Luglio 2007 - volume

68,5
12

4,3
3,9
2,9
2,7
1,3
1,2
0,7
0,7
0,5
0,5
0,3
0,2
0,05
0,01

PASTA DI SEMOLA SECCA

RISO

PASTA RIPIENA FRESCA

SURGELATI ZUPPE

SURGELATI PRIMI

SURGELATI PIZZA

PASTA SEMOLA FRESCA

PASTA UOVO FRESCA

PREPARATI RISOTTI IN BUSTA

MINESTRE PRONTE

PASTA RIPIENA SECCA

PIATTI PRONTI FRESCHI PESO FISSO

PIZZE REFRIGERATE

PREPARATI PER MINESTRE IN BUSTA

Preparati per Primi Asciutti

Primi Piatti Freschi da Preparare

-2,7
-2,6

-0,3
0,1

-0,4
0
0

0,2
0,1

0
0,1

-0,1
0,2

-0,1
0
0

•Peso delle categorie •Contributo al mercato
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Comparto primo piatto: Il peso delle categorie a valore
Totale Food – Anno Terminante 29 Luglio 2007 - valore

37,9

11,1

15,1

5,3

8,3

7,9

2

2,9

2,6

1,1

1,4

1,7

0,9

1,6

0,2

0,1

PASTA DI SEMOLA SECCA

RISO

PASTA RIPIENA FRESCA

SURGELATI ZUPPE

SURGELATI PRIMI

SURGELATI PIZZA

PASTA SEMOLA FRESCA

PASTA UOVO FRESCA

PREPARATI RISOTTI IN BUSTA

MINESTRE PRONTE

PASTA RIPIENA SECCA

PIATTI PRONTI FRESCHI PESO FISSO

PIZZE REFRIGERATE

PREPARATI PER MINESTRE IN BUSTA

Preparati per Primi Asciutti

Primi Piatti Freschi da Preparare

-0,4
0,1

0,8
-0,5
-0,5

0,1
0,3
0,3

-0,1
0,1

-0,1
0,6

-0,3
0
0
0

•Peso delle categorie •Contributo al mercato
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Mercato allargato a base di riso
Distribuzione Moderna – Anno terminante 22 Luglio 2007

• Totale categorie di riferimento
Vendite a valore:    5.822 mio di euro +4,1%

• Totale categorie a base di riso
Vendite a valore:    498 mio di euro + 0,2%

8,5%
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Mercato allargato a base di riso:  il peso delle categorie a valore
Distribuzione Moderna – Anno terminante 22 Luglio 2007

46,6
15,2

11,4
7,9
7,9

4,4
3,9
3,9
3,9

3
2,8
2,3
1,7
1,4
1,3
1,2
1,1
1,1
0,8
0,5
0,4
0,3
0,3
0,2
0,1

RISO CONFEZIONATO

CIBI PER ANIMALE RISO

PREPARATI PER RISOTTI

BISCOTTI RISO

FROLLINI RISO

PRIMI PIATTI SURGELATI RISO

DESSERT RISO

INFANZIA UHT RISO

CEREALI RISO

GALLETTE DI RISO

COLAZIONE RISO

BEVANDE VEGETALI RISO

SNACK DOLCI RISO

PIATTI PRONTI CONSERVATI
RISO
RISO PER ANIMALI

CRACKERS RISO

PASTA RISO

INFANZIA RISO
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Mercato allargato a base di riso:  il peso delle categorie a valore
Distribuzione Moderna – Anno terminante 22 Luglio 2007

0,2
-2,6
-4,3

3,8
4,3
5,8

-11,9
-11,9

11,2
8,2

17,9
15,2

8,2
-7,7

-4
87,9

-18,1
-2,9

RISO CONFEZIONATO

CIBI PER ANIMALE RISO

PREPARATI PER RISOTTI

BISCOTTI RISO

FROLLINI RISO

PRIMI PIATTI SURGELATI RISO

DESSERT RISO

INFANZIA UHT RISO

CEREALI RISO

GALLETTE DI RISO

COLAZIONE RISO

BEVANDE VEGETALI RISO

SNACK DOLCI RISO

PIATTI PRONTI CONSERVATI RISO

RISO PER ANIMALI

CRACKERS RISO

PASTA RISO

INFANZIA RISO
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Mercato allargato a base di riso:  PREZZO MEDIO EURO/KG
Distribuzione Moderna – Anno terminante 22 Luglio 2007

A n n o  
T e r m i n a t e  

L u g l i o  2 0 0 5

A n n o  
T e r m i n a t e  

L u g l i o  2 0 0 6

A n n o  
T e r m in a t e  

L u g l i o  2 0 0 7
V a r %  s u  P e r .  

C o r r .

T O T A L E  M E R C A T O  A L L A R G A T O  D I  
R IF E R IM E N T O 1 ,3 7 1 ,4 3 1 ,4 6 4 ,2 %

T O T A L E  R IS O 2 ,4 7 2 ,4 8 2 ,5 7 0 ,6 %
B E V A N D E  V E G E T A L I 2 ,5 3 2 ,5 4 2 ,5 0 0 ,3 %
B E V A N D E  V E G E T A L I  R IS O 2 ,5 0 2 ,5 0 2 ,4 7 0 ,0 %
Y O G U R T 3 ,8 8 3 ,9 4 3 ,9 7 1 ,3 %
Y O G U R T  R IS O 3 ,9 7 4 ,0 5 3 ,8 1 1 ,9 %
B IS C O T T I 3 ,5 6 3 ,5 7 3 ,5 9 0 ,3 %
B IS C O T T I  R IS O 3 ,5 0 3 ,3 4 3 ,3 8 - 4 ,7 %
C E R E A L I 6 ,5 3 6 ,5 7 6 ,6 2 0 ,7 %
C E R E A L I  R IS O 7 ,2 2 6 ,8 8 6 ,6 2 - 4 ,8 %
R IS O  C O N F E Z IO N A T O 1 ,7 4 1 ,7 3 1 ,8 0 - 0 ,7 %
P R E P A R A T I  P E R  R IS O T T I 7 ,0 4 6 ,8 8 6 ,6 7 - 2 ,2 %
P R E P A R A T I  P E R  P R IM I  A S C IU T T I 8 ,4 1 8 ,4 8 8 ,4 3 0 ,8 %
P R E P A R A T I  P E R  P R IM I  A S C IU T T I  R IS O 2 3 ,3 0 2 1 ,9 9
P A S T A  S E C C A 1 ,0 2 1 ,0 1 1 ,0 4 - 0 ,8 %
P A S T A  R IS O 8 ,1 7 6 ,9 9 6 ,9 2 - 1 4 ,4 %
P R IM I  P IA T T I  S U R G E L A T I 5 ,9 2 5 ,7 2 5 ,3 2 - 3 ,2 %
P R IM I  P IA T T I  S U R G E L A T I  R IS O 6 ,2 9 6 ,1 6 5 ,7 7 - 2 ,0 %
P IA T T I  P R O N T I  C O N S E R V A T I 1 0 ,0 0 9 ,6 6 9 ,5 6 - 3 ,5 %
P IA T T I  P R O N T I  C O N S E R V A T I  R IS O 1 0 ,2 0 9 ,7 4 9 ,9 5 - 4 ,5 %
S N A C K  S U R G E L A T I 7 ,7 5 7 ,8 4 7 ,5 4 1 ,1 %
S N A C K  S U R G E L A T I  R IS O 7 ,6 0 7 ,6 9 7 ,2 9 1 ,2 %
O L IO  D I  S E M I  A L T R I 4 ,1 0 4 ,1 6 4 ,4 4 1 ,4 %
O L IO  D I  S E M I  R IS O 6 ,5 1 6 ,3 3 6 ,3 1 - 2 ,8 %
A C E T O 0 ,9 3 0 ,9 2 0 ,9 2 - 1 ,2 %
A C E T O  R IS O 6 ,3 4 5 ,9 8 8 ,4 1 - 5 ,6 %
G A L L E T T E 1 1 ,4 0 1 0 ,8 4 1 0 ,5 6 - 4 ,9 %
G A L L E T T E  D I  R IS O 1 0 ,9 5 1 0 ,2 7 9 ,8 4 - 6 ,2 %
G R IS S IN I 4 ,7 7 4 ,8 1 4 ,8 4 0 ,9 %
G R IS S IN I  R IS O 2 0 ,1 4 1 7 ,2 3 1 9 ,2 2 - 1 4 ,5 %
C R A C K E R S 2 ,9 4 2 ,9 6 3 ,0 2 0 ,8 %
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Comparto Ristorazione Italiana
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Ristorazione: Dimensione e trend del comparto

5.142.515.332 5.037.857.712

2006 2007

�������������� ��������	 ��
 ��

2006 2007

-2,0
-2,3

5000 mio kg
37 mio euro

•Prezzo medio di acquisto 7,30 � - 0,2%



Topic of Presentation Page 12November 13, 2007 Confidential & Proprietary
Copyright © 2007 The Nielsen Company

Ristorazione: Il peso delle categorie a volume
40,5

12,5
9,7

7,1
6,1

3,6
3,6

2,9
2,8
2,8
2,5

1,9
1,5
1,3

0,4
0,4
0,2
0,1
0,06
0,05
0,02
0,02
0,02
0,01

BEVANDE no alcol

CARNI E SALUMI

CEREALI E DERIVATI

VINO

UOVA

PANE E SOSTITUTIVI

FRUTTA E DERIVATI

PASTA SEMOLA FRESCA SECCA

LATTE E DERIVATI

FARINA

ROSSI

OLI E GRASSI

FORMAGGI

LATTE

SPUMANTI

BISCOTTI BRIOCHES

SUGHI SALSE SPEZIE

YOGURT

SOTTOLI SOTTACETI OLIVE

LATTICINI ALTRO

FRUTTA SCIROPPATA

CHAMPAGNE

FRUTTA SECCA

GNOCCHI

RISO
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Ristorazione: contributo al trend a volume
-2,2

0,1

-0,3

-0,7

-0,1

0,3

0,4

-0,3

0,5

-0,4

-0,2

0,4

0,3

0,1

BEVANDE

CARNI E SALUMI

CEREALI E DERIVATI

VINO

UOVA

PANE E SOSTITUTIVI

FRUTTA E DERIVATI

PASTA SEMOLA FRESCA SECCA

LATTE E DERIVATI

FARINA

ROSSI

OLI E GRASSI

FORMAGGI

LATTE
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Ristorazione: Il peso delle categorie a valore
20,2

10,2
4

4,9
0,2

1,6
0,9
1,2

2,4
0,3
0,5
1

2
0,3
0,7
0,9

0,2
0
0
0
0
0,2
0
0

BEVANDE no alcol

CARNI E SALUMI

CEREALI E DERIVATI

VINO

UOVA

PANE E SOSTITUTIVI

FRUTTA E DERIVATI

PASTA SEMOLA FRESCA SECCA

LATTE E DERIVATI

FARINA

ROSSI

OLI E GRASSI

FORMAGGI

LATTE

SPUMANTI

BISCOTTI BRIOCHES

SUGHI SALSE SPEZIE

YOGURT

SOTTOLI SOTTACETI OLIVE

LATTICINI ALTRO

FRUTTA SCIROPPATA

CHAMPAGNE

FRUTTA SECCA

GNOCCHI

RISO
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Ristorazione: contributo al trend a valore
-1,5

0,2

-0,4

0

0,1

-0,1

0

0,1

0,5

0,2

0

0

-0,3

0

BEVANDE

CARNI E SALUMI

CEREALI E DERIVATI

VINO

UOVA

PANE E SOSTITUTIVI

FRUTTA E DERIVATI

PASTA SEMOLA FRESCA SECCA

LATTE E DERIVATI

FARINA

ROSSI

OLI E GRASSI

FORMAGGI

LATTE
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Ristorazione: prezzo medio di acquisto
7,3
7,03

11,52
5,85

9,66

0,39
6,34

3,64
5,62

11,66
1,49
2,75

7,24
19,59

2,91
23,68

32,58
17,8

7,1
12,03

9,1
4,92

107,72
20

6,65

TOTALE COMPARTO RISTORAZIONE

BEVANDE no alcol

CARNI E SALUMI

CEREALI E DERIVATI

VINO

UOVA

PANE E SOSTITUTIVI

FRUTTA E DERIVATI

PASTA SEMOLA FRESCA SECCA

LATTE E DERIVATI

FARINA

ROSSI

OLI E GRASSI

FORMAGGI

LATTE

SPUMANTI

BISCOTTI BRIOCHES

SUGHI SALSE SPEZIE

YOGURT

SOTTOLI SOTTACETI OLIVE

LATTICINI ALTRO

FRUTTA SCIROPPATA

CHAMPAGNE

FRUTTA SECCA

GNOCCHI

RISO
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Ristorazione: trend prezzo medio di acquisto
-0,2

-1,8
0,6

6,4
1,5

-20,4
-0,5
-1,1

1,1
-13,8

10,4
3,8

-15,8
-1,3

-59,1
8,4

6,8
5

-12,7
-5,5

-23,8
-5,4

5,6
10,9

-13,4

TOTALE COMPARTO RISTORAZIONE

BEVANDE no alcol

CARNI E SALUMI

CEREALI E DERIVATI

VINO

UOVA

PANE E SOSTITUTIVI

FRUTTA E DERIVATI

PASTA SEMOLA FRESCA SECCA

LATTE E DERIVATI

FARINA

ROSSI

OLI E GRASSI

FORMAGGI

LATTE

SPUMANTI

BISCOTTI BRIOCHES

SUGHI SALSE SPEZIE

YOGURT

SOTTOLI SOTTACETI OLIVE

LATTICINI ALTRO

FRUTTA SCIROPPATA

CHAMPAGNE

FRUTTA SECCA

GNOCCHI
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Thank you


