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Aziende Ente Nazionale Risi al via la campagna nazionale di
informazione e divulgazione firmata da AB Comunicazioni
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RISO ITALIANO.
UN INGREDIENTE
GENUINO, FACILE

E VERSATILE.

Con il riso o/ itbera espressione &i tucl gusti
£ un alimento maita semplice da preparare, e in cucina
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da parte di AB Comun-  nor richiamare uno stile

cazioni, prendono il via | d .
le nuove attivita di comunicazio- alimentare e di vita

ne dellEnte Nazionale Risi. Presso iUl consapevole con

il ristorante Bulk dello chef stella- adver’[iging on e offline
to Giancarlo Morelli & stata presen-

" ° H NS
tata “Nutri la tua voglia di riso’, una  grande campagna di informazione

. . o e divulgazione sui valori di qualita,
Nutri la tua voglia di benessere e genuinita legati al riso

D opo la vitworia della gara  1is0” & il claim scelto
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italiano, con la partecipazione della
cuoca, scrittrice e food blogger So-
nia Peronaci e del conduttore tele-
visivo Patrizio Roversi, testimonial
per Ente Nazionale Risi. Il claim scel-
to per la campagna, vuole prima di
tutto richiamare uno stile alimen-
tare, e di vita, pit consapevole, ca-
pace di individuare proprio nel riso
quellalimento di elezione per otte-
nere leggerezza, sapore, benessere;
si rivolge a chi ricerca salubrita e si-
curezza, prodotti buoni e compa-
tibili con le intolleranze alimenta-
ri, agli sportivi e a chi segue regimi
ipocalorici, ai bambini, per i qua-
liil riso rappresenta uno degli ali-
menti alla base dello svezzamento;
e poi naturalmente a chi ama cuci-
narlo, interpretarlo, condividerlo, a
chi a tavola cerca semplicita e sod-
disfazione, perché il riso ha una ri-
cetta per ogni occasione e per tutte

le stagioni, ottimo anche il gioro
dopo, in sfiziose ricette anti spreco.

Azioni strategiche
in diverse direzioni
Il progetto multicanale e multilivel-

lo messo in campo da Ente Nazio-
nale Risi sviluppera quindi azioni
strategiche in diverse direzioni, con
I'obiettivo di comunicare una nuo-
va, diffusa, cultura del riso: una mas-
siva campagna online e offline, la
produzione di materiali informati-
Vi, ricettari e video narrativi, il lancio
di un mini sito dedicato, il presidio
dei principali mezzi di comunica-
zione e |attivazione di collabora-
zioni con universita e autorevoli
realta del mondo dell'alimentazio-
ne e della salute. Specifiche azioni
verranno inoltre rivolte all'universo
scolastico, dalla scuola primaria agli
istituti alberghieri, attraverso l'orga-
nizzazione di visite guidate interat-
tive e multimediali all'interno del
Centro Ricerche sul Riso di Castello
D'Agogna (PV) e all'adiacente sala
didattica multimediale, di prossima
apertura. Infine, una social media
strategy dall'alto valore educativo,
in grado di sensibilizzare il pubbli-
co sulle qualita del riso in cucina,
le sue caratteristiche nutrizionali e
i suoi sottoprodotti, vincendo i pre-
concetti ad esso legati.
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