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ECONOMIA

DEL CIBO
E AGROALIMENTARE .

Introiti mancati. La chiusura
\ forzata del settore horeca
ha pesato molto sul business
di produttori alimentari e vinicoli

Verso la riapertura

Secondo un’indagine del Wine Monitor
Vinitaly-Nomisma, solo il 23%

degli intervistati ridurrale cene fuori casa,
doveiconsumi di vino valgono 6,5 miliardi

Trova di pit sul sito
www.ilsole24ore.com/sez/food

ADOBESTOCK

Eccellenze made in Italy. Il 60% del riso italiano & destinato all’export. Nella foto, un canale attraversa una risaia lungo la Via Francigena dopo Vercelli

Effetti da lockdown. In due mesi il prezzo del Carnaroli & cresciuto del 20%; per il Roma
e PArborio +30%. Calo invece per le qualita utilizzate nella preparazione del sushi

NOVITA E TECNOLOGIE PER LA FASE 2

RISTORAZIONE COLLETTIVA

In mensa posti prenotati
via app e menu online

per trovare il vassoio pronto

Siallentaillockdown e ilmondo dellavoro deve adattarsi
velocemente e ripensare 'organizzazione, anche della
pausa pranzo. I nuovi spazi della ristorazione collettiva
devono per forza prevedere ingressi scaglionati, esten-
dendoancheglioraridiapertura, per garantireil distan-
ziamento dialmenoun metro tragli ospiti come previsto
dalle normative, grazie anche a segnalatori orizzontali.
Gliaccessidevono essere dotati di dispenserautomatici
disanificante perle mani. Dove possibile, il servizio viene
effettuato con prodottiimbustatimonouso (comeil pane
ele posate)e tavoli occupati a scacchiera con separatori.
«Tutte queste misure - sottolinea Rosario Ambrosino,ad
di Elior Italia — avranno un’incidenza sui costi per pasto
nell’ordine di qualche centesimo, asecondadella popola-
zione aziendaleinteressata. Diciamo che suunbuonome-
diodas europotraarrivareall’incircaaso centesimi». Va
garantitalasanificazione periodicadei localimensa, delle
tastiere dei distributoridibevande e snack. «Iltemadella
sanificazione — prosegue Ambrosino— éparticolarmente
sensibile. Noigrazie all’esperienzain ambito ospedialiero,
abbiamo adottato sistemiavanzati comeilnebu
aperossidodiid LOLES




"™ .2 rivincita del riso italiano:
export in Cina a fine anno

Alessio Romeo

rende formal’accordofir-
mato aiprimi diaprilefra
Ttalia e Cina perl’exportdi
risoitaliano verso Pechi-
no. Una intesa storica,
raggiunta dopounatrat-
tativa duratanove anni, che consen-
tira di esportare in Cinail risoitalia-
no, in particolare quello tipico dari-
sotto, masolo dopo cheunadelega-
zione difunzionari cinesi - al termine
dell’emergenza sanitaria - verifiche-
3 con un sopralliogo in Italia il ri-
spetto del protocollo firmato dal-
PambasciatoreitalianoaPechino Lu-
caFerrariconl’amministrazione ge-
nerale delle Dogane della Repubblica
Popolare Cinese, con il contributo
tecnico dell’Ente Nazionale Risi.
«Non siamo di fronte a un sem-
pliceaccordo commerciale — sottoli-
neail presidente dell’Airi, T'associa-
zione delle industrie risiere, Mario
Francese — perché riuscire a espor-

tarerisoinun paese doveil termine
& sinonimo di cibo ci deve inorgogli-
re come nazione. E la metafora di
due Paesi che in questo momento
difficile scelgonolaviadellacoope-
razione guardando avanti».
L’Ttaliapunta oraagarantireilri-
spetto del protocollo rinviando la
missione dei cinesi per partire entro
fine anno conle prime spedizioni.La
Cina, primo produttore e consuma-
tore mondiale diriso — con 150 milio-
niditonnellate prodottesuuntotale
mondiale di 500 — nonhamaisperi-
mentatolevarieta darisotto, svilup-
pateecoltivatesoloinltalia. Da4 mi-
lioni di tonnellate nel 2017, nel 2019
I'import cinese ha raggiunto 66 mi-
lioni di tonnellate. Cifre enormi da
cui prescinde la nicchia di mercato
che I'ltalia punta a conquistare.
L’Italia produce un milione di
tonnellate di riso lavorato, il 60%
destinato all’export, principalmen-
te sui mercati Ue. Quasi tuttoil riso
consumatoin Italia ¢ italiano, a ec-

cezione del Basmati. La clausola di
salvaguardia e servita soprattutto
a ridurre la concorrenza dell’'im-
port da Cambogia e Myanmar sul
mercato europeo.

Intanto sul fronte dei consumiin-
terni, dopo un avvio d’anno sostan-
zialmente stabile, nelle prime setti-
mane dell’emergenza sanitaria si e
verificato un aumento delle vendite
nella grande distribuzione che ha
provocato un forte rialzo dei prezzi
allingrosso neilistini delle camere di
commetcio e delle borse merciitalia-
ne.Questoincrementoha riguardato

Messo a punto

il protocollo

per esportare
dopolafirma
dell’intesainaprile

siail risolavorato che,amonte della
filiera, i risoni.

Secondour’analisi realizzatadal-
la Borsa merci telematica italiana
(Bmti)perlacameradi commerciodi
Pavia, le varieta darisotto, maggior-
menterichieste dai consumatoridu-
rantelafase1dell’emergenza, hanno
registratoimaggioririalzi. Nell’arco
di due mesi, tra inizio marzo e fine
aprile, il prezzo del Carnaroli e cre-
sciuto del 20% circa. Ancora di piu1
I’Arborio e il Roma che ha segnato
+30% giungendo a ridosso deisoo
euro per tonnellata.

Tralealtre varieta, sonoaumenta-
tidel 20%ancheiprezzideirisoniIn-
dica, caratterizzati da grani stretti,
lunghi e appuntiti come il riso Ba-
smati. In questo caso, oltre che al-
’emergenza coronavirus, il rialzo e
dovutoauno scenario internazionale
caratterizzato daquotazioniaimas-
simi degli ultimi anni a causa delle
restrizioni all’export di riso in Viet-
nam e della siccitacheha colpitoim-

portanti paesi produttori come la
Thailandia.

Sul mercatoitaliano sieregistrato,
invece, un calo di quasi il 10% del
prezzo delSelenio, 1a varietautilizza-
taperla preparazione del sushi, che
harisentito soprattutto della chiusu-
radel canale dellaristorazione. Nella
secondametadiaprile,in generale, i
rialzisisono attenuati perchésieri-
dottaladomanda daparte dell'indu-
striarisiera. Come spiegail direttore
dell’Airi, Roberto Carriere, «dopola
corsaagliacquistidigeneridi prima
necessita e a lunga conservazione
nella prima fase dell’emergenza, i
prezzisisonostabilizzatie ladoman-
dadimateriaprimasié allineata. Mi
sarei aspettato un calo delle vendite
post scorte domestiche che invece
noncéstato.Ceinvecelapossibilita,
esaurito 'effetto sostituzione, diun
ulterioreleggeroaumento deiconsu-
mi pro capite, con una normalizza-
zione nellungo termine».
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Nel DI Rilancio 100 milioni al vitivinicolo,

Finanza innovativa e vendemmie

Giorgio dell’Orefice

etessere singolarmentecisono

tutte dalladistillazioneallaven-

demmiaverde,dallapromozio-

neall’e-commerceaitaglilvafi-
noallafinanzainnovativa, masifa fati-
caamU‘avedereilmosaico.E questala
situazione delvinoitaliano, primo set-
tore per fatturato € per export del-
P'agroalimentaremadeinItaly,ingrave
crisidiliquiditasoprattuttoacausadel-
la serrata della ristorazione italiana e
internazionale (che sta frenando le
esportazioni).

In questi difficili mesi dilockdown
seiconsumi delle famiglie sono stati
garantiti dalla grande distribuzione e
daunpositivoincrementodelle vendi-
teonline e del delivery, d’altrocantolo
stop abar, ristorantimaancheall’eno-
turismohaazzeratolevendite per mol-

te cantine che producono etichette di
fasciamedioaltaconconseguentistock
diinvendutoin cantina.

Maandiamo conordine. Neldecreto

Rilancioappenavarato cisono 100 mi- -

lioni di euro perlavendemmia verde,
ovveroperlariduzionevolontariadelle
rese. Insostanzasarasostenutoil taglio
deigrappoliincampoprima dellaloro
maturazione in modo da produrre di
meno. Sempre nell’ottica di conteni-
mento dellofferta, varicordato cheal
decreto Liquidita (in via di conversio-
ne)estato presentatounemendamen-
to“segnalato” cheprevede lariduzione
dellerese produttive perivini generici,
quindiperivinidatavola.
Contemporaneamente Bruxellesha
autorizzatonellescorsesettimanein-
terventididistillazione o distoccaggio
privato, maconrisorsechevanno indi-
viduate nel Piano nazionale di soste-

gno. Sitrattadelbudgetche Bruxelles
destina al vino dei diversi Paesi e che
perlTtaliavale oltre300 milionidieuro
Panno (per sostenere interventi che
vannodallapromozioneall’esteroalla
ristrutturazione deivignetieagliinve-
stimentiin cantina).InItaliasistacer-
candodirimediarenelle pieghe del pia-
nogomilionidieuro(laFranciane ha
stanziati14o) per distillare e quindiriti-
rare dal mercato trai2 e i3 milioni di
ettolitri.Main questomodoladistilla-
zionefinirebbe peripotecarerisorsein-
debolendoaltremisure decisive perri-
lanciareiconsumiesostenereilmerca-
to comelapromozione. «Promozione

_ che a nostro avviso dovrebbe essere

rafforzata — ha spiegato il segretario
dell'Unioneitalianavini, Paolo Castel-

letti-. Abbiamo proposto chel'attuale

budget dizoomilionil'annovengapor-
tatoa1solanno peril prossimo trien-

primo settore dell’agroalimentare

verdi per salvare il vino

nio. E andrebbero estese le azioni fi-
nanziabili a degustazioni web e pro-
mozioniinstorenellagrande distribu-
zione estera». «Tutte le misure sono
importanti — aggiunge il direttore di
Federvini, Ottavio Cagiano —maanco-
radipitiloésedersiauntavoloedefini-
reunaregiacomplessiva evitandoso-
vrapposizioni tra misure per 'equili-
brio dimercatoconquelle perrilancia-
re la domanda, per sostenere i vini
generici e quellidimaggiore qualita».

Distillazioneevendemmiaverdead
esempiosono misureimportantiperi
vini da tavola, ma qualcosa si muove
anche perleetichette premium. Vaad
esempioinquestadirezionel'innovati-
vo strumentodiinventory monetisa-
tionmessoapuntodaSupply@meso-
ciethrecentemente quotataal London
Stock Exchange. «Noiproponiamodi
rilevare gli stock di singole cantine —

spiegailCeodiSupply@me,Alessan—
dro Zamboni —. 'Dietro I'acquisto
Iazienda ottiene liquidita immediata
che dopo questa difficile fase di stop
puodarealleimprese 'opportunitadi
ripartire.lvinorestanella disponibilita
del produttore che puo provvedere a
venderlo o altrimenti ci pensiamonoi
a cartolarizzare gli stock conlanosfra
retedipartner. Conil ricavatoil produt-
tore pud anche ricomprare il vino op-
puredecidere dipermutarloconnuovi
volumi di prodotto nell’ambito di un
accordo cheé minimotriennale. Sitrat-
tadiunapropostachebensiadatta ai
vinidiqualitaanchesenonescludiamo
Taquistoanchedistockdivinodatavo-

'la.Trainostriclientic’e gia Tascad’Al-

merita e e abbiamo unariflessione in
corso conaziendedel Brunello,delBa-
rolo e dellaFranciacorta».
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Post

Covid. Una
delle mense
aziendali
gestite dal
gruppo Elior
attrezzata con
i separatori tra
itavoliele
postazioni
distanziate

——————

ristorazione

poservenelnostro Paese oltre9s miliont Tannoin
pil1 di 2.400 ristoranti e punti vendita - offre
unasemplificazione dei processidipagamen-

Allo studio to, evitandol'uso di contante e diminuendole
anche forme file alle casse, oltre a consentire di prenotare
didelivery e 'accesso al ristorante in uno slot orario defini-
take away per to.Lanovitaela pOSSibﬂité di usufruire diun
le aziende servizioditake away peridipendentiche scel-
senza gonodi pranzare direttamente in postazione.
punti di Food360¢,invece,ilnuovo servizioself ser-

vice cheimpiegaunavetrinarefrigerataintelli-
gente.Ildipendente, tramitel’app, puoordina-
re,acquistare e pagareil pasto, ritirandoloau-
tonomamente pressolavetrinainunkitmonouso. Per le
aziendeicuidipendentisonoinsmart working, Eliorsta
studiando la possibilita di organizzare sistemi dihome
delivery per consegnare direttamenteacasa ipasti,anche
sfruttandolatecnologia di confezionamento inatmosfera
protetta, e menupersonalizzatia secondadelregimeali-
mentare seguito.

«Unaspetto importante per la sicurezza — interviene
Alfonso Pedevilla, ad dell’omonima aziendaspecializzata
nellaristorazione aziendale - &lacorrettaformazione di
personale eaddetti». L’aziendaha, inoltre,implementato
un’applicazione con funzionalita che spaziano dallacon-
sultazione delmenudel giornoe dellasettimana, finoalla
possibilita di parlare con uno sportello nutrizionale per
avere indicazioni su una equilibrata alimentazione. Per
evitare assembramenti, le persone potranno prenotare il
proprio Lunch box composto da piatti cucinati, prodotti
digastronomia, insalate 0 richieste specifiche, e fruire del-
lapropriapausapranzo direttamente inufficio,operveri-
ficarelostato dioccupazionedellasalaed eventualmente
prenotare il proprio posto.

Non tutte le aziende, pero, possono disporre diuna
mensainterna. Econbar eristorantisoloin modalitadeli-
very 0asporto, lapausapranzo puodiventareunproble-
ma. Le piattaforme di delivery, come Just Eat, si stanno
attrezzando per studiare proposteadhocper leaziende.
Deliveroo ha attivato “for Business”, il servizio dedicato
alle aziende, per gestire gli ordini per il personale o per
eventiaziendali. Ehastipulatounaconvenzione con Eat-
sReady, lapiattaformache connette aziende, dipendenti
eristoranti perlagestione dellapausa pranzo, ¢giadaanni
attiva conlasuamensadiffusa. Attraverso weboapplica-
zione EatsReady permette di consultare scegliere trai
locali della citta che aderiscono al servizio. Il pagamento
avviene direttamente da smartphone. Successivamente
sarapossibileritirareil proprio pasto takeaway pressoil
locale all’orario prestabilito.

__Maria Teresa Manuelli
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